Примерный перечень вопросов для подготовки к промежуточной аттестации (тестированию) зачету
1. Понятие и сущность маркетинга.
2. Основные маркетинговые концепции.
3. Функции маркетинга.
4. Виды маркетинга. 
5. Внешняя среда организации.
6. Методы анализа внешней среды. SWOT и PEST анализ.
7. Маркетинговый анализ емкости рынка.
8. Понятие о маркетинговых исследованиях.
9. Маркетинговая информационная система.
10. Виды маркетинговых исследований.
11. Этапы маркетингового исследования.
12. Поисковые маркетинговые исследования.
13. Описательные маркетинговые исследования.
14. Опрос как вид маркетингового исследования.
15. Классификация потребителей.
16. Факторы, влияющие на потребительское поведение.
17. Понятие позиционирования.
18. Понятие сегментирования рынка.
19. Признаки и критерии сегментации.
20. Составление профиля сегмента.
21. Стратегии охвата рынка.
22. Товар и товарная политика.
23. Мультиатрибутивная модель товара.
24. Классификация товаров в маркетинге.
25. Товар/продукт и услуга.
26. Жизненный цикл товара.
27. Классификация новых товаров.
28. Процесс разработки нового товара.
29. Сервисные услуги как составляющая товара.
30. Упаковка как составляющая товара.
31. Товарный ассортимент.
32. Понятие сбытовой политики.
33. Роль посредников в сбытовой политике компании.
34. Понятие и структура каналов распределения.
35. Типы сбытовых стратегий в канале распределения.
36. Инструменты сбытовой политики компании.
37. Ценовая политика компании.
38. Понятие и виды ценовых стратегий.
39. Понятие коммуникационной деятельности компании.
40. Реклама как вид маркетинговых коммуникаций.
41. PR как вид маркетинговых коммуникаций
42. Цифровой маркетинг и продвижение в интернете.
43. Стимулирование сбыта как вид маркетинговых коммуникаций.
44. Особенности маркетинга услуг.
45. Маркетинговое планирование.
46. Менеджмент как вид деятельности.
47. Виды менеджмента
48. Функции менеджмента
49. Планирование как функция менеджмента
50. Организация как функция менеджмента
51. Мотивация как функция менеджмента
52. Этапы менеджмента
53. Исторические аспекты развития менеджмента
54. Понятие социальной ответственности в менеджменте
55. Управленческая этика
56. Среда менеджмента
57. Миссия, цели и задачи организации
58. Дерево целей

